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Consideraciones Générales 



Objetivo 

■ Analizar la evoluciôn del segundaje promedio en el total mercado y asi como en los diferentes sectores que lo 
componen. 



Metodologia 

■ Periodo de anâlisis: 2003 - 2008 y 2009 (Enero/Mayo). 

= Variables contempladas: Segundos vendidos y cantidad de avisos. 

■ Filtros: Télévision abierta capital, material filmico. 



Fuente 

■ Monitorde Medios Publicitarios. 
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Participaciôn segundos vendidos por sector 

-TV Capital- 2003 a 2008 



Segundos 
vendidos 

100%-, 



80% - 



60% - 



40% - 



20% - 



0% 



14% 



8,691,166 




9,931,357 




2% 



10,082,401 



7% 



5% 



11,360,605 




-3% 



11,009,096 




Concentran 
el 42% del 
total de 
segundos 
vendidos 



2003 



2004 



2005 



2006 



2007 



2008 



1 1 Aimentacion 

1 1 Bebidas sin alcohol 

■ Bancos 



Higiene, belleza cosmética n Art. de limpieza 
Medios u Ind. farmacéutica 

Bebidas Alcohôlicas n Otros* 



■ Comunicaciones 
i Comercios 



■ Inst, asoc polfticas y civiles 

■ Espectâculos 



■ Se observa una tendencia creciente en los sectores de consumo masivo: Alimentaciôn . Higiene. belleza y cosmética y Limpieza . Se destaca 
particularmente el peso que desde 2003 hasta 2008 gana el sector de Alimentaciôn al duplicar su participaciôn en la industria, en parte debido a la 
diversiflcaciôn de productos, asi como a los cambios que se vienen dando en las tendencias alimenticias. 

■ Fenômeno contrario présenta el sector de Medios quien paulatinamente reduce su presencia ya que en contextos anteriores post crisis (2003 - 
2004) la ocupaciôn de sus propios espacios era mayor. 



'Otros: Industria discogrâfica, Juegos de azar, construcciôny decoraciôn, industria automotriz. 
salud, articulos para el hogar, seguros. turismo, ind de petrôleo y quimica, transporte, entre otros. 



Fuente: Monitor / TV Abierta / Material Fimico 



Los primeros 12 sectores de la 

industria abarcan el 90% del 

segundaje total. 
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Participaciôn segundos vendidos por sector 

-TV Capital- Ene-May 2008 y 2009 



Segundos 
vendidos 



100%-, 



80% - 



60% - 



40% - 



20% - 



-17% 



4,266,857 



3,547,175 




Ene-May 08 



Ene-May 09 



1 1 Aimentaciôn 

1 1 Bebidas sin alcohol 

■ Bancos 



Higiene, belleza cosmética n Art. de limpieza 
■ Medios 1 1 Ind. farmacéutica 

n Bebidas Alcohôlicas n Otros* 



Comunicaciones 
Comercios 



] Inst, asoc politicas y civiles 
■ Espectâculos 



■ Los sectores de Alimentaciôn y Limpieza principalmente sufren los mayores cambios al reducir el total de segundos ocupados.en gran medida se 
debe a la crisis de negociaciôn de grandes anunciantes como Unilever, Danone y SC Johnsons; en contraposiciôn a este fenômeno los A/ferf/ns 
vuelven a ocupar estos espacios. 

a El crecimiento de Instituciones y asociaciones politicas de sebe al arïo électoral. 



'Otros: Industria discogrâfica, Juegos de azar, construcciôn y decoraciôn, industria automotriz. 
salud, articulos para el hogar, seguros. turismo, ind de petrôleo y quimica, transporte, entre otros. 



Fuente: Monitor / TV Abierta / Material Fimico 



Los primeros 12 sectores de la 

industria abarcan el 90% del 

segundaje total. 



initiative 




Reporte realizado por el departamento de Research de Initiative Argenina - Consultas o comentarios: media.research@ar.initiative.com 



Evoluciôn del total de segundos vendidos por sector 

2003-2008 



2,500,000 7 



2,000,000 



1,500,000 



1,000,000 



500,000 



a 




Tendencia creciente en la cual 
se destaca la industria lâctea 
"^ con el 60% del participation 
liderada por Danone. 



Dentro del sector se destacan las 
categorias de Belle za Cosm ética 
eHïgiene con participaciones 
importantes de Unilever, P&G, 
Colgate-Palmolive y Kimberly. 



2003 



2004 



2005 



2006 



2007 



2008 



Alimenta ciôn 
— • — Comunicaciones 
— • — Medios 
— •— Espectàculos 

Fuente: Monitor / TV Abierta / Material Fimico 
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Higiene, belleza cosmética 
Inst, asoc politicas y civiles 
Ind. farmacéutica 
■ Bancos 



Art. de limpieza 
Bebidas sin alcohol 
Comercios 
Bebidas alcohôlicas 
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Evoluciôn del total de segundos vendidos por sector Ene- 
May 2008 y 2009 



900,000 - 
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700,000 -| 
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300,000 - 
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100,000 




o 



... 










Fuerte caida en los sectores de 
Alimentacion y Limpieza responde 
a la salida del aire de varios de los 
principales anunciantes como 
Danone, Unilever y Se Johnsons 
debido a la crisis de negociaciones. 



Ene-May08 



Ene-May09 



Alimentacion 
— • — Comunicaciones 
— • — Medios 
— • — Espectâculos 

Fuente: Monitor / TV Abierta / Material Fimico 
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Higiene, belleza cosmética 
Inst, asoc politicas y civiles 
Ind. farmacéutica 
■ Bancos 



Art. de limpieza 
Bebidas sin alcohol 
Comercios 
Bebidas alcoholicas 
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Evoluciôn del segundaje promedio por sector 





Sector 


2003 


2004 


2005 


2006 


2007 


2008 


1 


ALIMENTACIÔN 


19 


20 


21 


21 


21 


22 


2 


HIGIENE, BEI I F7A, COSMETICA 


24 


24 


23 


24 


24 


23 


3 


ART. DE LIMPIEZA 


25 


22 


22 


22 


22 


21 


4 


COMUNICACIONES 


27 


24 


23 


25 


19 


21 


5 


INSTIT, ASOCIACIONES POLiTICAS Y CIVILES 


33 


34 


34 


32 


31 


30 


6 


BEBIDASSINALCOHOL 


19 


21 


23 


22 


22 


23 


7 


INDUSTRIA FARMACEÙTICA 


20 


17 


18 


18 


19 


20 


8 


COMERCIOS 


21 


21 


21 


20 


21 


20 


g 


ESPECTÂCULOS 


24 


23 


24 


22 


22 


22 


10 


BANCO S 


27 


2 3 


25 


25 


2 3 


20 


11 


INDUSTRIA DISCOGRAFICA 


21 


21 


23 


20 


20 


23 


12 


JUECOSDEAZAR 


23 


24 


22 


24 


23 


22 


13 


BEBIDASALCOHÔLICAS 


32 


29 


29 


30 


30 


30 


14 
15 


CONSTRUCCION Y DECORACION 


21 


21 


21 


21 


21 


21 


INDUSTRIA AUTOMOTRIZ 


27 


33 


27 


33 


35 


33 


16 


SALUD, SERVICIOS PERSONALES 


27 


27 


26 


19 


25 


23 


17 


ARTICULOS PARA EL HOGAR 


16 


19 


20 


26 


25 


20 


13 


FINANZAS, SEGUROS, BOLSA, CAMBIO 


23 


22 


26 


21 


23 


25 


19 


TURISMO 


21 


23 


30 


28 


22 


26 


20 
21 


INDUSTRIA AGROVETER INARIA 


17 


21 


21 


19 


23 


24 


INDUSTRIA DEL PETROLEO Y QUIMICA 


31 


30 


30 


31 


31 


32 


22 


OTROS 


19 


20 


20 


20 


21 


25 




PROMEDIO TOTAL 




22 


22 


22 


23 


24 



Ene-May 08 

22 

22 
21 
20 

29 
24 

22 
19 
23 
20 
22 
19 
25 
21 
32 
24 
22 
24 
27 
23 
19 
29 



25 


28 


21 


20 


32 


30 



Ene-Miiy 09 

25 

23 
20 
18 
36 
23 
21 
19 
22 
19 
24 
26 
28 
20 
30 
27 
11 
21 
24 
19 
19 
25 




Presidencia de la Nacion, 
Ministerios (salud 
desarrollo, interior, 
justicia, economia, 
educacion), partidos 
politicos 



Cervezas 
représenta el 56% 

S 50% esta dado 
por Ford y Renault. 



SECTORES CON SEGUNDAJE PROMEDIO SIGNIFICATIVAMENTE POR ENCIMA DE LA MEDIA 



■ Durante el periodo analizado, la Industria automotriz y la Industria del peirôleo muestran una tendencia a utilizar 
comerciales con una duraciôn superior a la média. Los mismos, se caracterizan por realizar un tipo de comunicaciôn 
institucional y/o corporativa yno promocional. 

■ Alimentaciôn , uno de los sectores con mayor participaciôn en el volumen de comunicaciôn, présenta una tendencia 
ascendente sostenida en el segundaje promedio. 

Fuente: Monitor / TV Abierta / Material Fimico 
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Segundaje 
promedio total 
fridustria: 23 
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Evoluciôn del segundaje promedio 

por sector 2003-2008 (Index) 



Index positivo por encima de la Iriea roja punteada 



2003 



2004 



2005 



2006 




Alimentacion 

Higiene belleza, cosmética 

Art. de Limpieza 

Comunicaciones 

Instit. asociaciones 
politicas y civiles 

Bebidas sin alcohol 

hd. farmaceùtica 

Comercios 

Espectàculos 

Bancos 

Ind. discogrâfica 

Juegos de azar 

Bebidas alcohôlicas 

Construcciôn y decoraciôn 

hdustria automotriz 

hd. del petroleo y quimica 



1 Los sectores que alcanzan indices superiores (NSTIT. ASOC1AC POLrT Y CIVIL, BEBIDAS ALCOHÔLICAS, INDUSTRIA AUTOMOTRIZ y PETROLEO Y QUiMICA) 
son segmentos que destinan mâs tiempo al aire para efectuar su comunicaciôn en parte por la complejidad de sus mensajes. 

Aquellos sectores relacionados con el consumo masivo o tipo de compra diaria, suelen presentar segundajes promedio iguales o inferiores a la média 
(ALIMENTACION, ART. DE LIMPIEZA, BEBIDAS SIN ALCOHOL e IND. FARMACEUTICA). 

Fuente: Monitor / TV Abierta / Material Fimico 



2007 






92 








105 








95 








86 








138 1 




96 
85 






^* 


91 


■■■H 


97 








103 


— 


87 I 




99 I 












130 1 








91 










156 1 












138 1 







2008 




' 55 6 -° ' 
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Evoluciôn del segundaje promedio 

por sector Ene-May 2008 a 2009 (Index) 



Index positivo por encima de la Iriea roja punteada 



Ene-May 
2008 



Ene-May 
2009 





Alimentacion 

Higiene belleza, cosmética 

Art. de Limpieza 

Comunicaciones 

Instit. asociaciones 
politicas y civiles 

Bebidas sin alcohol 

hd. farmaceûtica 

Comercios 

Espectàculos 

Bancos 

Ind. discogrâfica 

Juegos de azar 

Bebidas alcoholicas 

Construcciôn y decoraciôn 

Indusiria automotriz 

Ind. del petroleo y quimica 



I — I Los sectores que alcanzan indices superiores (INSTrT. ASOCIAC POLIT Y CIVIL, BEBIDAS ALCOHOLICAS E INDUSTRIA AUTOMOTRIZ) son segmentos que 
' — ' destinan mâs tiempo al aire para efectuar su comunicacion en parte por la complejidad de sus mensajes. 

Aquellos sectores relacionados con el consumo masivo o tipo de compra diaria, suelen presentar segundajes promedio iguales o inferiores a la média 
(ALMENTACIÔN, ART. DE LMPIEZA e IND. FARMACEUTICA). 

Fuente: Monitor / TV Abierta / Material Fimico 
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Evoluciôn de segundos vendidos 
Estacionalidad 2008 



Ene 



ALIMENTACION 
HIGIENE, BELLEZA, COSMETICA 

ART. DELIMPIEZA 

COMUNICACIONES 

INSTIT, ASOCIACIONES POLITICAS Y CIVILES 

BEBIDAS SINALCOHOL 

INDUSTRIA FARMACÉUTICA 



COMERCIOS !% 4% 6% 



ESPECTACULOS 

BANCOS 

INDUSTRIA DISCOGRÂFICA 

JUEGOS DEAZAR 



BEBIDAS ALCOHOLICAS !%3% 7% 



CONSTRUCCION Y DECORACION 

INDUSTRIA AUTOMOTRI'Z 

INDUSTRIA DEL PETROLEO Y QUIM ICA 




Continuidad 



Continuidad 



Continuidad 



4% 5% 4% 4% 



Concentracion ultimo 
trimestre del arïo 



Periodos especificos 
de mayor participaciôn 



B El linea con los segundajes promedio anteriormente analizados, se observa una relaciôn con las épocas de presencia en el ano ya 
que los sectores con segundajes menores (consumo masivo) presentan continuidad durante todo el ano. 

■ Contrario a lo que ocurre en los sectores con segundajes histôricos superiores quienes coinciden con periodos especificos del ano 
con mayor concentracion, a excepciôn de Instituciones yasociaciones politicas ya que 2008 nofue ano électoral. 

Fuente: Monitor / TV Abierta / Material Fimico 
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